
	Dersler Hakkında Bilgi

	Yüksek Lisans
	Dersin adı (GÜZ DÖNEMİ)
	Kaynaklar
	Diğer Bilgiler

	
	Optimizasyon Teknikleri
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.
	Öğrencilerden derslere aktif katılım beklenmektedir. Ders değerlendirmesinde derse katılım, ödev, sunum, proje ve final sınavı dikkate alınmaktadır. 

	
	Yenilik ve AR-GE Yönetimi
	
	

	
	Sosyal Bilimlerde Paket Programları Aracılığıyla Analiz Uygulamaları I
	
	

	
	Pazarlama Yönetim ve Stratejileri
	
	

	
	Process Makro ile Veri Analizi
	
	

	
	Çağdaş İşletmecilik Yaklaşımları
	
	

	
	Stratejik Pazarlama ve Marka Yönetimi
	
	

	
	Nitel Araştırma Yöntemleri
	
	

	
	Veri Analizi ve Raporlama
	
	

	
	Bilimsel Araştırmalarda İstatistiksel Veri Analizi ve Raporlama
	
	

	
	Dersin adı (BAHAR DÖNEMİ)
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.
	Öğrencilerden derslere aktif katılım beklenmektedir. Ders değerlendirmesinde derse katılım, ödev, sunum, proje ve final sınavı dikkate alınmaktadır.

	
	Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Yayın Etiği
	
	

	
	Verimlilik ve Performans Yönetimi
	
	

	
	Sanayi ve Hizmet İşletmelerinde Lojistik ve Satın alma Yönetimi
	
	

	
	Kültürlerarası Pazarlama Stratejileri
	
	

	
	Tüketici Davranışları
	
	

	
	Yaratıcılık ve Problem Çözme Teknikleri
	
	

	
	Üretimde Endüstri 4.0 ve Dijital Dönüşüm
	
	

	
	Pazarlama Performans Ölçütleri
	
	

	
	Sosyal Bilimlerde Paket Programları Aracılığıyla Analiz Uygulamaları II
	
	

	
	İş Analitiği ve Veri Madenciliği
	
	






	Dersler Hakkında Bilgi

	
	Dersin Adı (GÜZ DÖNEMİ)
	Kaynaklar
	Diğer Bilgiler

	Doktora
	Reklamcılık ve Marka İletişimi
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.
	Öğrencilerden derslere aktif katılım beklenmektedir. Ders değerlendirmesinde derse katılım, ödev, sunum, proje ve final sınavı dikkate alınmaktadır.

	
	Teknoloji Yönetimi
	
	

	
	İleri Araştırma ve Sunum Teknikleri
	
	

	
	Pazarlama Teorileri
	
	

	
	Stratejik İşletme Yönetimi
	
	

	
	Bilimsel Araştırmalarda Tasarım ve Raporlama
	
	

	
	Bilimsel Araştırmalarda İstatistiksel Veri Analizi ve Raporlama
	
	

	
	Dersin Adı (BAHAR DÖNEMİ)
	
	

	
	Pazarlama Araştırmaları
	
	

	
	Stratejik Pazarlama Yönetimi
	
	

	
	Stratejik Yenilik Yönetimi
	
	

	
	Sanayi İşletmelerinde Endüstri 4.0 Uygulamaları
	
	

	
	Endüstri 4.0 ve Dijital Dönüşüm
	
	

	
	Sanayi ve Hizmet İşletmelerinde Lojistik ve Satın alma Yönetimi
	
	



	Dersler Hakkında Bilgi

	Yüksek Lisans(İÖ)
	Dersin adı (GÜZ DÖNEMİ)
	Kaynaklar
	Diğer Bilgiler

	
	Pazarlama Stratejileri ve Yönetim
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.
	Öğrencilerden derslere aktif katılım beklenmektedir. Ders değerlendirmesinde derse katılım, ödev, sunum, proje ve final sınavı dikkate alınmaktadır.

	
	Marka Yönetimi
	
	

	
	Process Makro ile Veri Analizi
	
	

	
	Yenilik ve AR-GE Yönetimi
	
	

	
	Çağdaş İşletmecilik Yaklaşımları
	
	

	
	Veri Analizi ve Raporlama/Zorunlu
	
	

	
	Bilimsel Araştırmalarda İstatistiksel Veri Analizi ve Raporlama
	
	

	
	Dersin adı (BAHAR DÖNEMİ)
	
	

	
	Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Yayın Etiği
	
	

	
	Verimlilik ve Performans Yönetimi
	
	

	
	Tüketici Davranışları
	
	

	
	Üretimde Endüstri 4.0 ve Dijital Dönüşüm
	
	

	
	Pazarlama Performans Ölçütleri
	
	

	
	Yaratıcılık ve Problem Çözme Teknikleri
	
	

	
	Sanayi ve Hizmet İşletmelerinde Lojistik ve Satın alma Yönetimi
	
	



Not: Dersler Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü 2025-2026 güz ve bahar yarıyıllarında okutulan derslerdir.

	Aday Öğrenci Alım Sınavı Hakkında Bilgi

	Yüksek Lisans
	Bilim Dalı
	Sınav Konuları
	Kaynaklar

	
	Üretim Yönetimi ve Pazarlama
	Pazarlama İlkeleri, Tüketici Davranışı, Pazarlama Araştırması, Marka Yönetimi, Dijital Pazarlama, Üretim ve Operasyon Yönetimi, Tedarik Zinciri Yönetimi, Stratejik Yönetim, Teknoloji ve Yenilik Yönetimi, Sayısal Yöntemler
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.



	Aday Öğrenci Alım Sınavı Hakkında Bilgi

	Doktora
	Bilim Dalı
	Sınav Konuları
	Kaynaklar

	
	Üretim Yönetimi ve Pazarlama
	Pazarlama İlkeleri, Tüketici Davranışı, Pazarlama Araştırması, Marka Yönetimi, Dijital Pazarlama, Üretim ve Operasyon Yönetimi, Tedarik Zinciri Yönetimi, Stratejik Yönetim, Teknoloji ve Yenilik Yönetimi, Sayısal Yöntemler
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.



	Aday Öğrenci Alım Sınavı Hakkında Bilgi

	Yüksek Lisans(İÖ)
	Bilim Dalı
	Sınav Konuları
	Kaynaklar

	
	Üretim Yönetimi ve Pazarlama
	Pazarlama İlkeleri, Tüketici Davranışı, Pazarlama Araştırması, Marka Yönetimi, Dijital Pazarlama, Üretim ve Operasyon Yönetimi, Tedarik Zinciri Yönetimi, Stratejik Yönetim, Teknoloji ve Yenilik Yönetimi, Sayısal Yöntemler
	Pazarlama ve Marka Yönetimi, Araştırma Yöntemleri, Üretim Yönetimi, Sayısal Yöntemler, Stratejik Yönetim, Yenilik Yönetimi ile ilgili kitaplar ve diğer yayınlar.



